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1. Conceptos.  
  Cambio Climático y 
Huella de Carbono 



Conceptos: Huella de carbono y cambio 
climático 

•

•

•





(Fuente: www.carbonfootprint.com) 



Título Fuente 

ISO/TS 
14067:2013 

Greehouse gases – Carbon fottprint of products – 
Requirements and guidelines for quantification and 
communication 

ISO (International 
Organisation for 
Standardization) 

PAS 2050:2011 
Specification for the assessment of the life cycle 
greenhouse gas emissions of goods and services 

BSI (British Standard 
Institute) & Carbon Trust 

ISO 
14040:2006 

Environmental management — Life cycle assessment — 
Principles and framework. 

ISO (International 
Organisation for 
Standardization) 

ISO 
14044:2006 

Environmental management — Life cycle assessment — 
Requirements and guidelines. 

ISO (International 
Organisation for 
Standardization) 

ISO 14064-1 
:2006 

Gases de efecto invernadero. Parte 1: Especificación 
con orientación, a nivel de las organizaciones, para la 
cuantificación y el informe de las emisiones y 
remociones de gases de efecto invernadero 

ISO (International 
Organisation for 
Standardization) 

GHG 
PROTOCOL 
CORPORATE 
STANDARD 

 GHG Protocol Corporate Accounting and Reporting 
Standard  
 GHG Product Life Cycle Accounting and Reporting 
Standard 

World Business Council for 
Sustainable Development 

(WBCSD) and World 
Resources Institute’s 

Greenhouse Gas Protocol 
(WRI) 



Organización 

Normas ISO 14064 o GHG Protocol 
Corporate 

Siempre se incluyen en el proyecto 

Alcance 1 

Emisiones 
directas de la 
organización 

Alcance 2 

Emisiones de 
los 

productores de 
la energía 

(electricidad) 
que usa la 

organización 

Se incluyen de 
forma voluntaria 

Alcance 3 

Las emisiones de 
los productos y 

servicios 
adquiridos por la 

organización 
para llevar a 

cabo su actividad 

Producto o servicio 

Normas ISO 14067 o PAS 2050 

De la cuna a la 
puerta 

B2B 

Emisiones desde la 
producción de la 

materia prima hasta 
que termina la 

fabricación 

De la cuna a la 
tumba 

B2C 

Emisiones desde la 
producción de la 

materia prima hasta la 
disposición final 

después del uso del 
producto 



Objetivos de la huella de carbono 
(productos)

Informar a los consumidores del 
impacto medioambiental de los 
productos que consumen para 

ayudarlos a tener un 
comportamiento más sostenible 

Mediante información clara y 
relevante para el consumidor, como 

son las emisiones de CO2 
equivalente, y sobre todo su 

reducción 

Ofreciendo una certificación 
medioambiental transparente sin 
tener que tener una producción 

estrictamente ecológica 

Mejorar la calidad 
medioambiental de los 

productos y la eficiencia de 
las actividades en toda la 

cadena de valor 

A través de un proyecto 
global que abarque todas 
las áreas de la iniciativa 

Implicando a  socios, 
proveedores y 

colaboradores de cualquier 
tamaño 
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- En alimentos y bebidas, las ventas totales de productos con etiquetas 

medioambientales/sostenibles en 2016 fueron un 2,6% más que en 

2015. 

- Productos con etiqueta de carbono: >1,5% entre 2015 y 2016 
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 Tanto en Europa como en otros bloques económicos 

Taiwan France USA 
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 E.Leclerc 
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 Sello informando/acreditando el cálculo. 

 

 

 Información online. 

 

 

 Etiqueta. 
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 Alternativas: 

 Indicar que se ha inventariado la huella. 

 Indicar inventario + compromiso de reducción. 

 Ventajas:  

 Sencillez, no requiere actualizar. 

 Inconvenientes:  

 Coste y tiempo. 

 Menos información e impacto al consumidor. 
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 Distintas opciones: 

 Dirección web. 

 BIDI 

 Ventajas:  

 Sencillez, fácil actualización. 

 Inconvenientes:  

 Bajo impacto directo en el consumidor 

http://www.etica-ambiental.org/ 
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 Distintas opciones: 

 Cálculo absoluto. 

 Posición relativa. 

 

Korea 

Taiwan Reino 
Unido 
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 Distintas opciones: 

 Cálculo absoluto. 

 Posición relativa. 

 Ventajas:  

 Impacto directo en el consumidor. 

 Semáforo/escala: encaja en el ideario del consumidor. 

 Inconvenientes:  

 Complejo / impreciso de calcular. 

Taiwan 





31 



32 

 37 productos de uso muy común pertenecientes 
a cinco grandes categorías: 

 leche 

 mantequilla 

 tomate en lata 

 agua embotellada 

 comida para mascotas no perecedera 
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 Focus group (análisis cualitativo):  

 Criterios de segmentación (edad, nivel de estudios y 
clase social). Muestra: 6 grupos (54 personas que 
realizan la compra del hogar). 
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 Focus group (análisis cualitativo):  
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CAMBIO CLIMÁTICO – HUELLA DE CARBONO 
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PROS - CONTRAS 
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RESPECTO A LA ETIQUETA 
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 Estudio en tienda (análisis cuantitativo): 

 Tests en centros comerciales con consumidores reales 

 Se evaluaría la correcta visualización, identificación y 
comprensión del sello. 

 ¿Ventas? 

 





• Innovación en programas de 

de Desarrollo Rural: 

 

• Grupos operativos y proyectos innovadores 



• Convocatoria 2018. SubMedida 16.1. Creación de Grupos 
Operativos Supraautonómicos. 

 

• CREACIÓN DE GRUPOS OPERATIVOS PARA EL DESARROLLO DE 
PROYECTOS DE INNOVACIÓN DE INTERÉS GENERAL 
IMPULSADOS POR LA ASOCIACIÓN EUROPEA PARA LA 
INNOVACIÓN EN MATERIA DE PRODUCTIVIDAD Y 
SOSTENIBILIDAD AGRÍCOLAS (AEI-AGRI). 



• La finalidad de estas subvenciones es contribuir a los 
objetivos previstos en los ámbitos de actuación FEADER: 

- Área focal 2A: Mejorar los resultados económicos de 
todas las explotaciones 

- Área focal 3A: Mejorar la competitividad de los 
productores primarios integrándolos mejor en la 
cadena agroalimentaria a través de regímenes de 
calidad, añadir valor a los productos agrícolas, 
promoción en mercados locales, etc. 



- Prioridad 4: Restaurar, preservar y mejorar los 
ecosistemas relacionados con la agricultura y la 
selvicultura. 

- Área focal 5A: Lograr un uso más eficiente del agua 
en la agricultura. 

- Área focal 5C: Facilitar el suministro y el uso de 
fuentes renovables de energía, subproductos, 
desechos y residuos y demás materia prima no 
alimentaria para impulsar el desarrollo de la 
bioeconomía. 



•



• •



•



•

•

•

•



• Encuestas a productores y asociaciones de 
productores sobre la Huella de Carbono y el 
ecoetiquetado. 

• Análisis de metodologías de inventario y 
cálculo de huella de carbono de 
organizaciones y productos. 

• Revisión de proyectos de realizados en 
España respecto al inventario de huella de 
carbono de explotaciones agropecuarias. 

 



•Jornadas informativas en cada 
provincia de actuación sobre la 
Huella de Carbono y las 
ecoetiquetas. 

 

• Revisión de las expectativas de los consumidores 
respecto a los productos agroalimentarios, y su 
respuesta ante diversos tipos de ecoetiquetado. 

 

• Contacto con otros grupos operativos y otras acciones 
de divulgación del proyecto. 
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Muchas gracias 
 

etica.ambiental@uah.es 
 

mailto:etica.ambiental@uah.es

