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1. Conceptos.
Cambio Climatico y
Huella de Carbono



Conceptos: Huella de carbono y cambio
climatico

e La Huella de carbono es un indicador ambiental
relacionado con la lucha contra el cambio climatico.

* Comparacion simple, si las calorias nos indican
“cuanto engorda” un alimento, la huella de carbono
nos dicen “cudnto afecta al cambio climatico” un
producto, un servicio o una organizacion.

* Muy orientado a informar a los consumidores vy

usuarios.

Hacer funcionar Una personaen el Una botella
un televisor 23 kg mundo emite una devino
de CO2 e al aiio. media de 41 1.500 gr CO2e.

Toneladas de CO2e
al afio. Imagen: Solid Forest 5.L. 2014

Todo lo que nos rodea
tiene su huella de
carbono

=
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i1 Conceptos

g N

L Huella de Carbono J

Indicador que permite valorar numéricamente la
cantidad de emisiones de gases de efecto
invernadero achacables a un proceso, producto,
empresa o servicio.

[ CO2e (COZ2 equivalente) ]

Unidad en la que se expresa la huella de carbono.
Permite utilizar una Unica referencia para hablar de
todos los gases (CO2, CH4...) con efecto
invernadero (Factor: GWP).




ﬁConceptos: ACV
_

|: Analisis de Ciclo de Vida (ACV) J

Herramienta metodolégica que permite analizar todos los
elementos que intervienen en cualquier proceso o sistema.

Recych'ng

(Fuente: www.carbonfootprint.com)



f Normativas de referencia

Greehouse gases - Carbon fottprint of products -
Requirements and guidelines for quantification and
communication

Specification for the assessment of the life cycle
greenhouse gas emissions of goods and services

Environmental management — Life cycle assessment —
Principles and framework.

Environmental management — Life cycle assessment —
Requirements and guidelines.

Gases de efecto invernadero. Parte 1: Especificacion
con orientacién, a nivel de las organizaciones, para la
cuantificacién y el informe de las emisiones y
remociones de gases de efecto invernadero

GHG Protocol Corporate Accounting and Reporting
Standard

GHG Product Life Cycle Accounting and Reporting
Standard

ISO (International
Organisation for
Standardization)

BSI (British Standard
Institute) & Carbon Trust

ISO (International
Organisation for
Standardization)

ISO (International
Organisation for
Standardization)

ISO (International
Organisation for
Standardization)

World Business Council for
Sustainable Development
(WBCSD) and World
Resources Institute’s

Greenhouse Gas Protocol
(WR))



 Tipos de huella de carbono

Organizacién Producto o servicio

Normas ISO 14064 o GHG Protocol Normas ISO 14067 o PAS 2050

Corporate

Se incluyen de De la cuna ala De la cuna ala

Siempre se incluyen en el proyecto forma voluntaria ouerta e




Objetivos de la huella de carbono

Informar a los consumidores del

impacto medioambiental de los

productos que consumen para
ayudarlos a tener un

comportamiento mds sostenible

Mejorar la calidad
medioambiental de los

productos y la eficiencia de

las actividades en toda la
cadena de valor

4 )

Mediante informacién claray
relevante para el consumidor, como
son las emisiones de CO,
equivalente, y sobre todo su
reduccién

Ofreciendo una certificacion
medioambiental transparente sin
tener que tener una produccién
estrictamente ecolégica

A través de un proyecto
global que abarque todas
las @reas de la iniciativa

Implicando a socios,
proveedores y
colaboradores de cualquier
tamano

- J




2. Calculo de la Huella de Carbono



Ejemplo. Proyecto promovido por la
Céatedra de Etica Ambiental.

Objetivo

Participantes

Datos Técnicos

e Calcular la Huella de Carbono de varios productos
alimenticios

¢ Productos seleccionados: Aceite, Mejillones, Pan rallado
* Alcance: De la cuna a la puerta + distribucién

e Promotor: Catedra de Etica Ambiental — Fundaciéon Tatiana
Pérez de Guzman el Bueno — U.A.H.

¢ Distribuidores: Carrefour, Mercadona

¢ Fabricantes: Montabes Vand SL, Mares de Galicia SL,
Panificadora de Alcalé SL

® Gabinete técnico: Solid Forest SL

* Normativa: ISO/TS 14067

* Metodologia: Andlisis de Ciclo de Vida — Impacto Cambio
Climético

* Guias: PCR 2012:06 Bakery products, PCR 2010:07 Olive oil, y
“Guia Célculo HC Productos Acuicolas”



®

Carrefour

Productos analizados

—

Aceite de oliva virgen extra marca “De
Nuestra Tierra”, comercializado por

Carrefour, producido por Montabes Vainé
SL

Mejillones frescos, suministrados en
pescaderias de Carrefour, producido por

MERCADONA

_ Mares de Galicia S.L.

Pan rallado natural, comercializado por
Mercadona, producido por Panificadora de
Alcald S.L.

1~
mares
gohcm

Panificadora
de Alcala



Productos analizados
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ﬁResuItados Aceite de Oliva en vidrio

1
Unidad Funcional Huella de Carbono

Fase Agricola = Almazara = Envase = Distribucion

Emisiones de CO.e
por fase
(en gramos de CO,e)

Fuente: Solid Forest, S.L. (2017).



Resultados Aceite de Oliva en lata

1
Unidad Funcional Huella de Carbono

Emisiones de CO.e
por fase
(en gramos de CO.e)

482,9
(38%) ©

Fuente: Solid Forest, S.L. (2017).



ﬁ Comparativa aceites de oliva

| .

Huella de carbono por fases Aceite de oliva en vidrio y en lata
(datos en gramos de CO2¢)

1800
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Aceite en vidrio Aceite en lata

[ Fase agricola  @Almazara EEnvase @ Distribucion

Fuente: Solid Forest, S.L. (2017).



3. Etiguetado de Huella de Carbono



. INTERESA AL CONSUMIDOR?



Etiquetado. Antecedentes: Interés de
los europeos

ress.com,tag/eurobarometro/

Los europeos tienen en cuenta el medio ambiente a la hora

de hacer la compra.
Posted on 14 agosto 2009 by Eurobitacora

» 83 % declar6 que las repercusiones de un producto
Seain n ncuesta ool Ewovarsmero . €11 €1 Medio ambiente pesan de form:a importante en
20 de juio de 2000, 8 de cada 10 SUS decisiones de compra. (Eurobarémetro 2009)

considera importante el impacto que sus
sobre el medio ambiente. Grecia es el
preocupacion por el impacto ambiental de
esta proporcion se eleva a 9 de cada 10.

anifestd que una etiqueta que indique la

uella de carbong|de un producto deberia ser
e socion g pbligatoria en el flituro.

de la poblacion encuestada seria subir los impuestos a los
productos que no reapeian.glmedia ambiente haiandn lne de

| e clientes buscarian productos con niveles de
d Te d . . . .
eemis na o CArbono bajos, si el precio fuera conveniente

etiquetado: “la huella del c_alrbono“, que_indicaria la cantidad de
gases de efecto invernadero que emitiria un producto en su

iclo de vida, desd duccidn h | ’ . ’
s A s AR 4 40% ¢staria dispuesto a pagar mas por ellos.

La mitad de los europeos declara fiarse el

productores afirmen que puedan tener sus articulos, mientras que la ofra mitad no lo hace.
Stayros Dimas, comisario europeo de Medio Ambiente, declard: “Los consumidores tienen
mucho que aportar en la lucha confra el cambio climatico. Al comprar productos
respetuosos con el medio ambiente y el clima, cada cliente manda una sefial correcta a
los productores, que responden a su vez fabricando mas productos ecolégicos”.

los articulos que !

Pagina de Medio Ambiente de la Comisién Europea




Etiquetado. Reaccidon europeos
B

A

Opportunities in Europe for
Environmental Labels

ENVIRC

cromeanc = EN @limentos y bebidas, las ventas totales de productos con etiquetas

Home Medioambientales/sostenibles en 2016 fueron un 2,6% mds que en
— 2015.

Single Mai

Froducts - Productos con etiqueta de carbono: >1,5% entre 2015 y 2016

Environmental Footprint Ml 18 September
pilot phase

The European Commission initiated a study to understand the evolution of the market of products with environmental labels
and/or those that communicate such a message.

MNews
The EF pilots
Policy background

16. 8 he report confirmed that environmental awareness is now
@dtream and with brand manufacturers reacting to consumer

Development of PEF&OEF demand in this area. The countries included in the analysis are France, Germany, Italy, Poland and Sweden.

Environmental Footprint
transition phase

« Download the final report




Ejemplos de etiquetado en otros
aises

NEWS REVIEWS OF INTERNATIONAL LABELLING INITIATIVES

BACKGROUND
PLATFORM INITIATORS
CORPORATE PARTNERS

Download reviews of relevant labelling initiatives here

NEWSLETTER Within the warking groups of the PCF PFilot Project requirements for a reasonable product-related communication of
RESULTS carbon footprints were identified. In the context of these results eight international labelling initiatives have been
Fesults Reports reviewed.”
Case Studies
Labelling Initiatives
Press & Info A Bilan CO2 E.Leclerc Review Bilan CO2 E.Leclerc| 09.01.2009 | 113 KB
France
A L'Indice Carbone Casino Review L’Indice Carbon Casino | 09.01.2009 | 110 KB
CONTACT e | |
EVENTS A CoolL Label Review Cool Label | 09.01.2009 | 137 KB
LINKS Korea
A Climate Marking Review Climate Marking | 09.01.2009 | 93 KB
|Search n Sweden
A Climatop Review Climatop | 01.01.1970 | 4 KB
Switzerland
A Carbon Label Review Carbon Label | 09.01.2009 | 171 KB
Thailand
A Carbon Reduction Label Review Carbon Reduction Label | 09.01.2009 | 114 KB
UK
A Climate Conscious Carbon Label Review Climate Conscious Carbon Label | 09.01.2009 | 100 KB
USA

* The reviews were regenerated from public available information and make no claim to be completed.



Ejemplos en otros paises

-1 Tanto en Europa como en otros bloques econdmicos

(1238
3

reduce this carbon footprint.

working with
the CarbonTrust

..m
KL

By using renewable green
electricity we have reduced
the footprint by 4.0kg per |
garment

UK Japan Korea Switzerland Sweden Thailand

L'INDICE CARBONE de ce produit

CLIMATE
C O 2 ::i\lr’ilrgtin"t:gl:cekntal envlroitonr:me\at‘a:{ C OzN S C I O U STM
ot 014 11,8 1 SILVER
P Lo R

Taiwan France USA



Ejemplos en otros paises

c23 B
1 E.Leclerc




Ejemplos en otros paises

" Caslao s'engage
pour l'environnement
en collaboration
avec ses fournisseurs
pour réduire ses émisslons
degazheffetde serme ™

L'INDICE CARBONE*

ot voe estimation de Lo Quantité de gaz
b effet de secre (CO2..) émise Lo
des principales &apes du Cycle de vie
du peodult (production « traasformation
+ emballage + traasport « dlstribution).
Cette mEthode @ dvalvation est iwwe
QU CGALIDONBLON IVIK VA 04N sme
L metwre o3t exprimée
00 § dquivalent COZ powr WO § Se produis.

* Valable en Foance Métropolitaslne

moelleux

nature

L'INDICE CARBONE de ce produit
i,

Falble Impact
tnvrstnemental

| Foctlmpact
ervironatmintal




Alternativas para el etiquetado

-1 Sello informando/acreditando el calculo. AENOR

&

Medio
Ambiente

COz2 verificado

1 Informacion online.

o Etiqueta.




ﬁSeHo informando/acreditando el

calculo.

1 Alternativas: AENOR
Indicar que se ha inventariado la huella. @
Indicar inventario + compromiso de reduccion. egio

mplente

I:l Ventajas: CO2 verificado

Sencillez, no requiere actualizar.

1 Inconvenientes:

1 Coste y tiempo. RIFICADO

\—/

1 Menos informacion e impacto al consumidor.

AENOR

COz2 Verificado



Informacidn online

Distintas opciones. http://www.etica-ambiental.org/

Direccion web.
BIDI

Ventajas:

Sencillez, facil actualizacion.

Inconvenientes:
Bajo impacto directo en el consumidor



Etiqueta

o Distintas opciones:
o1 Calculo absoluto.
11 Posicion relativa.

Taiwan o :
Reino
e Un nouvel étiquetage des produits de grande U n |d (0]
(asino consommation
EMC DISTRIBUTION
L'INDICE CARBONE de ce produit
ﬂ 4 filets de Cabillaud
Emballage Déchets Transport [ *905 J----
R

- @@

COGHEN e e w0 um-‘ aviep  eavnime u'uu.
P AT AP S AR TR S A A i

Faible impact Fort impact
environnemental environnemental

Sion lna lous |

Impact environnementsl we Trés tadle

”» — e IMPOMAT

Eidiae-




Etiqueta

L'INDICE CARBONE de ce produit

i) D

Faible impact Fort impact

ﬁ Co 2 environnemental environnemental

o Distintas opciones:
o1 Calculo absoluto.

1 Posicion relativa.

o Ventajas: Taiwan
o1 Impacto directo en el consumidor.
1 Semaforo/escala: encaja en el ideario del consumidor.

o Inconvenientes:
1 Complejo / impreciso de calcular.



4. Impacto en el consumidor



EL PAIS

Impacto en los consumidores.
Estudios previos

EL PAIS SEMANAL
BLOGS

Experimentos con el CO2 en un
supermercado australiano

For: Clemente Alvarez | 10 de junio de 2011

Cada vez son mas
los que se pueden
supermerc ados prc
llevan una etiquet:
emisiones de CO;

largo de su ciclo de
embargo, son muy
estudios que han a
respuesta de los ¢
Para analizar el efe
indicador cenocido
carbono, investigs
australianos llevare
experimento de tre
supermercado de E
Nueva Gales del ¢

Existen iniciativas con este tipo de etiquetado para luchar contra el cambic
Reino Unido, Francia, Suiza, Suecia, Corea, Japon... Y también ha habi
propuesta para introducir el use de este indicador ambiental en Espafia. Ur
mas activos para llevar las emisiones de CO» a las etiquetas de los produc
siendo una de las compariias pioneras el Grupo Casine, que vende cerca d

de articulos con su huella de carbono (como |a pasta para crépes de la imz
su sello con el indice de carbono en la esouina inferior izouierda de 1a caia!

Southern Cross University

ePublications@SCU

School of Environmental Science and School of Environmental Science and
Management Management
2011

Customer response to carbon labelling of groceries

Jerome K. Vanclay
Southern Cross University, jerry.vanclay@scu.edu.au

John Shortiss
East Ballina Foodworks

Scott Aulsebrook

Southern Cross University

Angus M. Gillespie

Southern Cross University

Ben C. Howell

Southern Cross University

See next page for additional authors
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Impacto en los consumidores.
Estudios previos

o1 37 productos de uso muy comun pertenecientes
a cinco grandes categorias:

leche

mantequilla

tomate en lata

agua embotellada

comida para mascotas no perecedera



Brand AAA 3759

Batter for the envirenment

Brand BBB 375¢

Medium CO,

Brand CCC 375g

Impacto en los consumidores.
Estudios previos

Table 1 Relative sales volumes overall (by number of items)

Fig. 1 Labels used in this study to indic

1tems

Label Before labelling | 1¥ month | 2™ month
Black 32% 28% 26%
Yellow 15% 17% 17%
Green 53% 55% 57%
Total 100% 100% 100%




100%

75%

20%

25%

0%

Impacto en los consumidores.

Estudios Erevios

Consistent price & Contradictory price & Other signals (size,
carbon signal carbon signal packaging) dominate

([T

Before 1st 2nd Before 2nd Before 2nd
labeling month  month Iabelling month month  labelling mnnth month

Fig. 2 Purchasing trends for three categories of labelled products over a 3-

month period including one month before. and two months after labelling.

(Top bar represents black-labelled product sales. middle bar represents

yellow. and bottom bar represents green-labelled product sales)



ﬁ Impacto en los consumidores.
Estudios previos

Principales resultados:

2.890 productos seleccionados que pasaron
por caja

Los articulos sefalados con el color negro
descendieron un 6%, mientras que los
marcados con el verde subieron un 4%

Los productos que ademas de llevar el color
verde eran también los mas baratos
aumentaron sus ventas un 20% después de
ser etiquetados




f; Impacto en los consumidores.
» Estudios previos. Europa.

Alemania: mayor preferencia por productos con
una baja huella (Grebitus et al., 2016).

Finlandia: predisposicion positiva hacia este
etiquetado; muchos opinan que influiria en su
decision de compra (Hartikainen et al., 2014).

Dinamarca: claro impacto en las elecciones del
consumidor (Thggersen & Nielsen, 2016).

Reino Unido: existe una demanda frente a este
tipo de etiquetado; reaccion positiva ante un
mayor nivel de etiquetado futuro (Gadema &

Oglethorpe, 2011).



Analisis del impacto sobre los
consumidores. Fase 1.

:

-1 Focus group (analisis cualitativo):

Criterios de segmentacion (edad, nivel de estudios y
clase social). Muestra: 6 grupos (54 personas que
realizan la compra del hogar).




Analisis del impacto sobre los
consumidores.

B

-1 Focus group (analisis cualitativo):




Impacto en los consumidores. Focus
groups: algunas conclusiones

CAMBIO CLIMATICO — HUELLA DE CARBONO

7 Bajo conocimiento sobre las causas y
consecuencias del cambio climético.

:

- Causas: sectores que influyen
(; Agroalimentario?)

7 Muy bajo conocimiento de la huella de
carbono.

71 >Necesidad de campana
educativa/informativa/ previa al etiquetado.

1 >Necesidad de refuerzo comunicativo junto
al etiquetado.



Impacto en los consumidores. Focus

aroups: alaunas conclusiones
PROS - CONTRAS

o Elusion de responsabilidad como consumidor.

:

7 Responsables:
1 Estado
7 Empresas (productores, distribuidores...)

1 Oportunidades:
o Asociacion Medio Ambiente + Salud

7 Mejora de imagen/reputacion de la
empresa (ventaja competitiva)



Impacto en los consumidores. Focus

aroups: alaunas conclusiones
RESPECTO A LA ETIQUETA

|a etiqueta despierta el interés.

:

_a mayoria se informarian (en tienda o fuera).

Diferencia segun tipos de alimentos.
Credibilidad mayor con certificado externo.

O O O 0O O

Diferencia de opiniones sobre el disefio e
informacién (escala, dicotémico, gramos, etc.)



 Analisis del impacto sobre los
consumidores. Fase 2.

o Estudio en tienda (analisis cuantitativo):

Tests en centros comerciales con consumidores reales

Se evaluaria la correcta visualizacion, identificacion y
comprension del sello.

iVentas?

inRanRan
A\eRARRA-

aafanAfans . nAnn;




ﬂ Grupo Operativo CO2Label (2018)
=

Participantes:

es ‘5\ Accién financiada por:

I [ COMPLUTIG o )
Foro Asiurias Sostenible
[of Empresa de Base para ol mmm.rg..«iy.:“mnoua. medio rural MONVA

Tecnolégica de la UAH ':ﬁ
¥ GOBIERNO  MINISTERIO b'."
'Q DE ESPANA DEAGRICULTURAYY PESCA,
a

- - £SC,
‘Q'“?"“ DE LTICA Unién Europea } ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE PNDR
AMBIENTAL tontaEroen Al a P
FUNDACION TATIANA PEREZ e~ S
DE GUZMAN EL BUEND
UNIVERSIDAD DE ALCALA




g Grupos Operativos Supraautondmicos

* Innovacién en programas de

de Desarrollo Rural:

* Grupos operativos y proyectos innovadores



ﬁ Grupos Operativos Supraautonomicos

* Convocatoria 2018. SubMedida 16.1. Creacidn de Grupos
Operativos Supraautonémicos.

e CREACION DE GRUPOS OPERATIVOS PARA EL DESARROLLO DE

PROYECTOS DE INNOVACION DE |INTERES GENERAL
IMPULSADOS POR LA ASOCIACION EUROPEA PARA LA
INNOVACION EN  MATERIA DE PRODUCTIVIDAD Y
SOSTENIBILIDAD AGRICOLAS (AEI-AGRI).



ﬁ Grupos Operativos Supraautonomicos

A

* La finalidad de estas subvenciones es contribuir a los
objetivos previstos en los dmbitos de actuaciéon FEADER:

- Area focal 2A: Mejorar los resultados econémicos de
todas las explotaciones

- Area focal 3A: Mejorar la competitividad de los
productores primarios integrdndolos mejor en la
cadena agroalimentaria a través de regimenes de
calidad, anadir valor a los productos agricolas,
promocién en mercados locales, etc.




A

ﬁ Grupos Operativos Supraautonomicos

Prioridad 4: Restaurar, preservar y mejorar los
ecosistemas relacionados con la agricultura y la
selvicultura.

Area focal 5A: Lograr un uso mas eficiente del agua
en la agricultura.

Area focal 5C: Facilitar el suministro y el uso de
fuentes renovables de energia, subproductos,
desechos y residuos y demds materia prima no
alimentaria para impulsar el desarrollo de la
bioeconomia.



LABE |

ﬁ Grupo Operativo CO2LABEL @
o

* Ecoetiquetado de Huella de Carbono en el
sector agroalimentario.




Grupo Operativo CO2LABEL:
INTEGRANTES

e Beneficiarios: e Colaboradores:
™71 COMPLUTIG ~—
C ud Ermadenase 4
MONVA
CATEDRA
DE ETICA
AMBIENTAL

FUNDACION TATIANA PEREZ

gs};uriﬁsl DE GUZMAN EL BUENO
SGETENIBLE UNIVERSIDAD DE ALCALA




s Grupo Operativo CO2LABEL:
¥ OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

* Fomentar la reducciéon de emisiones de Gases de Efecto
Invernadero del sector agroalimentario y aumentar la
competitividad de sus productos mediante el uso de
Ecoetiquetas de Huella de Carbono.




s Grupo Operativo CO2LABEL:
o OBJETIVOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

* Detectar las necesidades e intereses de los productores
y empresas transformadoras respecto a la certificacién y
ecoetiquetado.

* Difundir a los productores agroalimentarios la_necesidad
de reducir las emisiones GEl.

 Estudiar los ahorros potenciales en la gestion de
diversas explotaciones.

 Analizar el valor anadido por la certificacién vy
ecoetiquetado para los productos y empresas
agroalimentarias mediante estudios con consumidores
reales.




¥ Grupo Operativo CO2LABEL:
ACCIONES 2018

e Encuestas a productores y asociaciones de
productores sobre la Huella de Carbono y el |

ecoetiquetado.

e Analisis de metodologias de inventario y |
calculo de  huella de carbono de

organizaciones y productos. |
| DDE HUELLA

e Revision de proyectos de realizados en |
Espafia respecto al inventario de huella de | "+
carbono de explotaciones agropecuarias.




Grupo Operativo CO2LABEL:
ACCIONES 2018

Huella de Carbono vy
ecoetiquetas.

e Revision de las expectativas de los consumidores
respecto a los productos agroalimentarios, y su
respuesta ante diversos tipos de ecoetiquetado.

e Contacto con otros grupos operativos y otras acciones
de divulgacion del proyecto.



Muchas gracias

etica.ambiental@uah.es



mailto:etica.ambiental@uah.es

